
附件

《山东重工·潍柴动力全球合作伙伴大会系
列报道》情况简介

2025 年 10 月 18 日—11 月 3 日，《山东重工·潍柴动力全

球合作伙伴大会系列报道》先后在新华网、China Daily、460

余家海外主流媒体转发转载，累计海内外传播覆盖 15 亿人次。

一、策划制作过程

本项目以“山东重工·潍柴动力全球合作伙伴会议”为核

心载体，统筹设计全流程内容。会议期间，同步举办涵盖动力

系统、商用车、工程机械、农业装备、海洋交通装备等六大业

务板块的产品展，并启动新品牌全球发布仪式；同时依托新闻

发布会、媒体专访、直播等多元形式，聚焦潍柴全球战略布局、

核心技术创新等关键维度，联动全球传播矩阵发布系列主题内

容，全方位传递潍柴国际化发展成果。

二、项目亮点

该项目以叙事体系凸显国际化特质，传播渠道全球化覆盖。

潍柴作为山东重工集团核心子公司，已发展成为中国领先、在

全球具有重要影响力的工业装备跨国集团，此次传播以全球视

角为切入点，具象化呈现潍柴跨国集团企业形象，依托覆盖 80

余个国家和地区、包含 12 种语言的本土化传播资源网络，精准



触达国际受众，高效塑造专业、多元的国际品牌形象。

三、传播效果

该系列主题报道及新媒体作品在新华网、China Daily 等权

威媒体首发，随后引发欧洲、美洲等地区 460 余家海外主流媒

体转发转载，实现高质量信息曝光，海内外传播覆盖 15 亿人次；

同时，通过海外媒体矩阵多元化传播大会内容，构建“权威首发

+全球扩散”的立体化传播格局，推动“海内外媒体联动”叠加效应

最大化，既有效夯实潍柴国际品牌认知度，也为后续深化全球

合作奠定坚实舆论基础。


